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Fanatismoy medios de difusién

Es curioso ver cdmo han cambiado los medios de difusion en los Ultimos diez afios. Trataba
de hacer un analisis de la manera como se habrian cubierto nuestros eventos hace algunos
afios si hubiéramos contado con los medios que existen ahora. Sin lugar a dudas, la
velocidad con que las naoticias corren por la Internet actualmente es monstruosa. Claro, que
hace diez afios ya teniamos Internet. Sin embargo, los accesorios que sirven para que esa
informacién se procese de manera rapida aun estaban en desarrollo. Una camara digital era

menos masiva de lo que es ahora; Facebook no existia o si existia algo similar, era manejado
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por circulos pequefios o de forma distinta (tal vez Geocities encajaba en ese nivel); y Youtube
o Twitter estaban lejos de aparecer.

Hoy la masificaciéon de medios de difusién ha dado como resultado una mayor interaccién
entre las personas a través de la Internet (sobre esta interaccion y temas afines tengo mi
propia opinién, pero no es tema para la editorial que planteo). Hoy cualquier persona con el

equipo necesario puede producir informacién de mediano alcance, aunque muchas veces

los resultados sean lamentables. Y sobre este punto quiero centrarme.
Varias veces he conversado con algunos de mis comparieros en The Force Perl sobre la importancia de
un correcto manejo de informacion. Hace diez afios tuvimos la osadia de llamarnos Asociacion Cultural y
el tiempo tiene que demostrar qué tan lejos o cerca estamos de ese concepto. En ese sentido, creo que
todas las personas o instituciones que tienen el poder de llegar a la gente, sea a una persona o a diez mil,
tiene una seriaresponsabilidad de compartir cultura e informacién real.
Todo esto viene a acotacién debido a que hoy por hoy hemos ingresado a nuevos medios de difusién como
Youtube, Facebook o Twitter (tal como se describe en una nota al interior de este boletin), y debemos
mantener siempre la idea de que nuestra misién de difundir pasa por un serio respeto a todas las personas
gue confian en nosotros, algo a tomar muy en cuenta por si creemos que estas herramientas no pasan de
ser algo 'cool'. Por el contrario, el alcance que tienen es la razén por la cual debemos usarlas de manera
acorde al concepto de cultura que hicimos nuestro al llamarnos Asociacion Cultural.
Obviamente el concepto de cultura que manejamos es mas amplio que el de otras personas. Creo
personalmente que un comic es un elemento que puede llevar mucha cultura; lo mismo ocurre con
* series animadas, y obviamente estamos todos seguros que Star Wars también contiene
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elementos de gran cultura. Soélo se trata de que el poder de llevar informacion

se maneje de manera responsable. Ustedes, quienes nos leen en éste y
otros medios, son los principales jueces en todo esto, y siempre sera bueno
facebook recibir sus comentarios sobre nuestro trabajo, mas aun ahora que se esta

diversificando en gran forma. Una vez alguien me dijo: La importancia en el

encuentro de dos personas esta en que al separarse, ambos sean mejores
personas. Me gustaria saber que al menos una vez, alcanzamos un
ou u e resultado asi.

Que laFuerzalos Acomparie.

The ForcePeru




PARA SER SOCIO DE THE FORCE PERU
Desde hace buen tiempo hemos recibido consultas acerca
del proceso de inscripcion en The Force Perd. Luego de
ciertos acuerdos hemos tomado una serie de decisiones que
consideramos de importancia para que la asociacion siga
funcionando de manera acorde con las metas trazadas. Los
requisitos para pertenecer ala Asociacion son los siguientes:
1. El costo de inscripcion es de S/. 15.00 (Quince y 00/100 Nuevos
Soles) por el primer afio. Este costo incluye la elaboracién del
carné de socio que servira para identificar al miembro en todos
nuestros eventos y servird de constancia para acceder a sus
beneficios. Cada afio el socio podra renovar su membresia
haciendo el pago Unico anual de S/. 10.00 (Diez y 00/100 Nuevos
Soles)
2. El socio debe llenar una ficha de inscripcion donde indicara en

forma clara sus datos personales, teléfono y correo electrénico. Es de resaltar que los datos consignados
en la ficha de inscripcién seran el inico medio por el cual seran contactados por la asociacion, siendo
obligacion del socio mantener actualizados sus datos para no perder algin beneficio. Puedes acceder al
siguiente link parainiciar tu inscripcion: http://www.theforceperu.net/asociacion/membresia/
3. Entregar foto tamafio carné en formato digital para nuestra base de datos y elaboracién del carné.
4. Se ha decidido reiniciar el proceso de renovacién de membresias para todos los socios de The Force
Peru. Este proceso esta dirigido a todos los inscritos hasta el 31 de diciembre del 2009 y cuya numeracién
de carnet va desde el 0001 hasta el 0595. Para este caso, el socio debe llenar la ficha de inscripcién y
hacer el pagode S/.15.00 (Quince y 00/100 Nuevos Soles) por renovacion de membresia.

Beneficios de pertenecer a The Force Perd

1. Carné de socio personalizado

2.Unnumero de larevista The Force

3. Descuento del 10% en la compra de productos de The

Force Peru (publicaciones y merchandising: gorras, polos,

llaveros, etc.)

4. Descuento del 5% en la compra de productos oficiales

(Figuras de Accion, Comics, Novelas, Cards, etc.)

5. Sorteos especiales para asociados en las reuniones de
The Force Per(, y otros premios a lo largo del afio, los cuales seran informados anticipadamente por
medio del Boletin Informativo.
6. Participacion en el ciclo de reuniones “Acceso a la Biblioteca de Ossus”, evento disefiado para que el
asociado tenga acceso a informacién de primera mano por medio de conversatorios, charlas u otras
formas de difusion, teniendo la oportunidad de consultar en las distintas fuentes con que la asociacién
cuenta (sean archivos de video, audio, libros, novelas, comics), de acuerdo a un tema especifico que se
anunciara poco antes del evento.
Sus consultas y sugerencias son bienvenidas a nuestro correo: asociacion@theforceperu.net




12MA REUNION DE SOCIOS E INVITADOS DE THE FORCE
PERU

El dia domingo 23 de Mayo del 2010, y tal como se habia anunciado
de manera anticipada, tuvimos nuestra 12ma Reunién de Socios, la
misma que marca el retorno de la Asociacion a la realizacién de este
tipo de eventos. Como estaba previsto, sirvié para reencontrarnos
con socios y amigos de The Force Perl y nos permiti6 conocer a
nuevos amigos interesados en participar activamente.

Uno de los puntos que resaltdé en la reunion fue la presencia de
muchos pequefios nuevos fans, quienes acompafiados de sus
padres pudieron disfrutar de una tarde familiar. El entusiasmo de los
pequefios se vio reflejado especialmente en el momento de la trivia,
donde se mostraron entusiasmados demostrando que su aficién es
algo que tiene para mucho tiempo mas.

Los fans adultos pudieron disfrutar de una detallada charla sobre El
Imperio Contraataca titulada “Nostalgias Imperiales: hace 30 afios
atras”, realizada por Armando Joyuén, y que generé buena acogida
entre los presentes, quienes no dudaron en presentar todo tipo de
interrogantes. Posteriormente se hizo un rapido resumen de los 10
afios de la Asociacion Cultural The Force Perd, tema tocado por
Humberto Chipoco, quien aprovechd también para hacer la
presentacion del nuevo namero de la revista The Force, asi como
varios anuncios relacionados con eventos, publicaciones y nuevos
lanzamientos en la pagina web.

No podia faltar el momento de los premios. Por un lado se entregd
premios al primer y segundo lugar de la trivia para adultos. El primer
premio fue una novela Star Wars Crosscurrent de Paul S. Kemp,
junto con un juego de infografias y la revista The Force. Otros
premios en trivia de adultos, infantil y el sorteo general final de la
reunion incluyeron revistas The Force, Infografias y DVDs Building
Empire y Returning to Jedi.

Como material de video se presentaron los documentales cortos de
la primera temporada de The Clone Wars y una secuencia de
Building Empire. Durante las 4 horas que durd la reunién se
intercalaron, también, pequefios recesos para que los asistentes
puedan consultar sobre la Asociacion, adquirir la revista The Force
N° 6 y sobretodo, conocer a otros fans de Star Wars. Al final de la
reunién, quedo el compromiso de encontrarnos pronto en una nueva

reunion de socios y amigos de The Force Peru.



CRONOGRAMA DE PUBLICACIONES PARAEL 2010

Tal como se mencioné en la nota anterior, Se anunciaron nuevos

lanzamientos para lo que queda del afio 2010 durante la 12ma

Reunién de Socios. Estos lanzamientos incluyen la revista The

Force en su edicién nimero 7, y las infografias 6y 7.

Infografia N° 6 El Imperio Contraataca I: Primera parte de nuestro

tributo a El Imperio Contraataca con una revision rapida de los

principales datos y detalles del clasico filme de la saga Star Wars.

Esta edicion cubre la Batalla de Hoth, la huida por el campo de

asteroides, los cazarecompensas, Lando Calrissian y Cloud City,

asi como otros datos importantes del filme. Fecha de publicacion:

Junio del 2010.

Infografia N° 7 EI Imperio Contraataca |l: Segunda parte de

nuestro tributo a El Imperio Contraataca con una revision rapida de

los principales datos y detalles del clasico filme de la saga Star Wars. Esta edicion cubre el encuentro con
Yoda, la enboscada en Bespin, la revelacion de Darth Vader, asi como informacion del romance de Hany
Leia, los AT-AT, Luke Skywalker, Yoda y los creadores detras de
— —] esta obramaestra. Fecha de publicacion: Agosto del 2010.
TbeF ORCE Revista The Force N° 7: La gran cantidad de informacién

recopilada para el especial de El Imperio Contraataca nos obligé
a programar una segunda parte dentro de la revista The Force.

Por esa razon, la revista nimero 7, programada para Setiembre
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del 2010, incluira los detalles relacionados con el estreno del
filme, la recepcion de la critica, el merchadising, detalle de las
escenas eliminadas y una cobertura completa de la experiencia
peruana durante el estreno de principios de los ochenta. Fecha
de publicacion: Setiembre del 2010.

Adicionalmente no se olviden que cada dos meses se esta

publicando el Boletin Informativo en formato PDF y de descarga

SR wWARS pars todas las gensrscionss gratuita para que estén siempre al tanto de las Ultimas

novedades relacionadas con el trabajo de la Asociacion Cultural
The Force PerU. Y no se olviden que en futuras ediciones se incluiran concursos especiales para todos
nuestros socios. Los proximos boletines y su fecha estimada de salida son:
Boletin Informativo N° 16 Agosto del 2010
Boletin Informativo N° 17 Octubre del 2010

Boletin Informativo N° 18 Diciembre del 2010 (Especial Navidefio)




ANUNCIOS DIVERSOS

LAFUERZA EN FACEBOOK
Si nos han estado siguiendo desde hace buen tiempo, pueden haber percibido un
lento pero seguro ingreso de The Force Perl a otros medios de difusion. El mas
reciente es Facebook, un entorno muy util para llegar a la mayor cantidad de gente que
busca un tema en comdn. Y como muchos de nuestros socios y amigos lo solicitaron,
nos hemos dado tiempo para ingresar a este interesante medio de difusion. Nuestra cuenta es reciente,
tiene solo algunos dias de creada, asi que esperamos nos visiten para formar una fuerte red social de
seguidoresy aficionados a Star Wars. El link es: http://www.facebook.com/theforceperu
THE FORCE PERU EN YOUTUBE: MUCHO POR VER
Como dijimos lineas arriba, hemos ingresado a otros medios poco a
poco, el caso mas emblematico es el de nuestro canal en YouTube, un
lugar para subir y compartir videos con un publico ilimitado y de todas
partes del mundo. La cantidad de contenido en video ha sido logrado
gracias a la colaboracion de muchos socios y amigos que decidieron compartir su archivo para dar a
conocer el trabajo que la Asociacién ha realizado en sus primeros diez afios. Una visita rapida les
garantiza buenos momentos reviviendo eventos como Infinito |, Infinito Il, entrevistas, contactos via
microondas, charlas, conversatorios, trabajos universitarios y diversas formas en las que nuestro
trabajo ha quedado registrado. El canal de puede ser visitado en: http://www.youtube.com/theforceperu
TWITTER Y LAS NOTICIAS EN MENOS DE DOCE PARSECS
Pero es imposible dejar de lado el gran alcance y poder de sintesis que tiene
Twitter. Y es que Ultimamente, muchas de las decisiones que tomamos en la
Asociacion se basan en el tiempo que disponemos para ejecutar algo, por esa
razon, herramientas como Twitter, si se les da el uso correcto en el momento
correcto, pueden ser herramientas mas poderosas que medios mas visuales
como YouTube o Facebook. The Force Perd se encuentra desde hace buen tiempo en Twitter y
accediendo a la cuenta, podran conocer a otros usuarios de Twitter, creadores dentro de la saga o fans
como cualquiera de nosotros, y estar al tanto de todas las novedades que cada uno tiene para contar. La
cuenta de twitter es: http://www.twitter.com/theforceperu . Si estas familiarizado con el medio te basta
esto: @theforceperu
TRIVIA#8: "EL IMPERIO CONTRAATACA”
No podemos cerrar esta pagina de anuncios cortos sin mencionar
a nuestra pagina web. La trivia regresa este 14 de junio con una
edicién especial por los 30 Afios de “El Imperio Contraataca”. Para
ello se ha seleccionado un grupo de preguntas que abarca varios niveles de dificultad para que todos
puedan participar y a la vez aprender un poco mas de Star Wars. No olviden que todas nuestras trivias
tienen premio, asi que esperamos su participacion.
A todos nuestros socios les recordamos que pronto estaremos difundiendo sorteos y premios especiales

por estos medios, asi que mantenganse al tanto para que puedan aprovechar al maximo su membresia.




RECUENTO ABRIL - MAYO 2010

THE FORCE PERU EN ANIME EXPO (11 DEABRIL)
Tal como anunciamos en su debida oportunidad, tuvimos la oportunidad de participar en la 2da edicion
del Anime Expo 2010, evento realizado en el Club Lawn Tennis de la Exposicién por Todaiji Pert el dia 11
de Abril del 2010. Alo largo del dia, el publico asistente pudo apreciar una exhibiciéon de diferentes
articulos de Star Wars que formé parte del area Sci-Fi. Esta incluy6 figuras, material promocional de las
peliculas, un diorama, y publicaciones de nuestra Asociacion. Ademas, nuestra participacion incluyé la
preparacion de una charla titulada Star Wars y su universo mas alla de las peliculas.
MESA DE GREEDO Y CONTINUIDAD
Esta cuarta Mesa de Greedo (y segunda que toca a fondo el
tema de la continuidad) nace como un analisis de lo que sucedi6
en el Universo Star Wars mucho después del alejamiento de
Karen Traviss y la presentacion de los capitulos del arco
Mandalore en la serie The Clone Wars. Si eres de las personas
que estan bien metidas en el universo Star Wars, debes estar al
tanto que han existido algunas distorsiones en la Fuerza a raiz
del estreno de la serie The Clone Wars, esto ha dado pie al inicio de muchos debates sobre la continuidad
en el Universo Star Wars. La cuarta Mesa de Greedo busca exponer el punto de vista de varios
integrantes de The Force Perud sobre un tema que hatomado mucha fuerza.
CHOCOLATE WINTERITO THE CLONE WARS
Mientras nuestra nota sobre chocolates Winterito ha generado gran
aceptacion entre los fans, incluso ya se estan realizando intercambios, nos
complace informarles que chocolates Winterito ya habilitd su pagina web
dedicada a la difusién de The Clone Wars, como parte de la campafia
publicitaria para difundir la nueva coleccién de miniaturas plasticas con
motivo de la aclamada serie. La pagina incluye imagenes descargables,
informacién y también el comercial que se difunde por television. Visita:
Http://winterito.chocolates.com.pe/
http://www.theforceperu.net/novedades/winters-lanza-coleccion-de-munequitos-de-tcw/

http://minitoysperu.blogspot.com/2007/05/los-padrinos-magicos-2006.html




RECUENTO ABRIL - MAYO 2010

ENTREVISTAS

La cantidad de nuevas entrevistas obtenidas por los integrantes de

The Force Peru estan llevando a estos articulos a obtener su propia

seccion en proximas actualizaciones de la web. Los Ultimos ingresos

en este rubro son las entrevistas al Arquitecto Juan Carlos Acosta,

quien en los ultimos afios se ha hecho conocido en nuestro pais

gracias a la calidad de sus modelos y maquetas de vehiculos

pertenecientes al Universo Star Wars. Paul S. Kemp, autor

norteamericano de la novela Star Wars: Crosscurrent, también accedio

gentilmente a responder las preguntas del incisivo Force Allied y tuvo la

gentileza de autografiarnos un par de ediciones de Crosscurrent. Los

links paralas entrevistas son:

http://www.theforceperu.net/articulos/scratch-building-el-universo-personal-de-juan-carlos-acosta/

http://www.theforceperu.net/articulos/entrevista-con-paul-s-kemp/
INFOGRAFIAEN EL COMERCIO
Nuevamente, y en pleno mes en que se cumplen los 30
afios de El Imperio Contraataca, pudimos colaborar con
el diario EI Comercio para el lanzamiento de una
Infografia dedicada a dicha pelicula. El trabajo fue
publicado el dia domingo 16 de mayo del 2010 y sirve
pararecordar un evento importante para los fans, ya que
como todos sabemos, con el paso de los afios “El
Imperio Contraataca” seria considerada por muchos
como lamejor pelicula de la saga.
Un punto resaltante de este trabajo es que se pudo
incluir aspectos relacionados con el Universo
Expandido, dandose espacio a comics clasicos como
los de la serie Star Wars de Marvel Comics o las tiras de
diario como El Cazarrecompensas de Ord Mantell.
Estas historias publicadas casi en la misma época de la
pelicula sirven como puente entre peliculas y para
complacer el gran interés que las aventuras de Luke
Skywalker y compafiia despertaron en el publico de
entonces. Adicionalmente se incluyen otras historias
gue también ocurren alrededor de los eventos de “El
Imperio Contraataca.

Sino llegaste a adquirir el diario por entonces, date una vuelta por el siguiente link y podras descargarla:

http://e.elcomercio.pe/66/doc/0/0/1/4/4/144831.pdf




RECUENTO ABRIL - MAYO 2010

REVISTATHE FORCE N°6

The Force N°6, reciente nimero de la publicacién de la

Asociacion The Force Pert, cubre todo el proceso

creativo desde Pre-producciéon, pasando por

Produccion y llegando a Post-produccion, asi como

incluye una transcripcion del audio que se grabé el dia

que se filmé el trascendental congelamiento en

carbonita de Han Solo. La gran cantidad de texto ha sido

intercalada con fotografias procedentes de distintas

fuentes y que han sido seleccionadas tratando de dejar

aun lado las imagenes mas comunes y de mayor uso en

medios como la Internet. Imaginamos que esto sera de

mucho agrado para nuestros lectores, ya que buscamos

aprovechar al maximo la informacién ubicada y que no

en pocos casos nos ha dado gratas sorpresas.

A nuestros lectores les informamos también que nuestra

muy esperada seccién de cartas de la revista regresara

en el nimero 7, asi que esperamos Sus cOrreos

electrénicos a asociacion@theforceperu.net . Para las personas que deseen adquirir la revista el precio
deventaesde S/.5.00 (Nuevos soles).

PUNTOS DE VENTA

* Park Comics — Av. Arnaldo Marquez 1318, Jesus Maria — Tda. 201 (altura del paradero 12 de laAv.
Brasil) Atencion: Lunes a Sdbado de 2:00 pm a 8:30 pm — TIf: 424-5933

*|conos —Jr. Quilca 227, Lima, Atencion: Lunes a Sabado de 2:00 pma8:30 pm

Nuevos puntos de venta en distintas partes de Lima se estaran adicionando en la pagina web.
PUBLICIDAD

Si crees que nuestra revista puede ser un buen medio para publicitar tus productos, entonces no pierdas
la oportunidad de anunciar con nosotros. Solicita informacion a nuestro correo electronico:
asociacion@theforceperu.nety no dejes pasar la oportunidad de anunciar en nuestra siguiente edicién a

publicarse en Setiembre del 2010.

The Force Pert Boletin N° 15

Publicaciéon periédica de la Asociacion Cultural The Force Perl. Todos los
derechos de su contenido son reservados. Star Wars, The Clone Wars, logos e
imagenes relacionadas son propiedad de Lucasfilm y se utilizan con fines
informativos. Distribucion Gratuita.

Nuestra Portada: ElI 9 de marzo de 1979, el primer grupo de esquiadores
rescatistas viajaron desde Oslo hasta Finse para participar como soldados
rebeldes durante la batalla de Hoth. Los jévenes noruegos se hospedaron en las
habitaciones desocupadas por el equipo filmico que se trasladé a Elstree,
Inglaterra 'y en compensacion por sus servicios, Lucasfilm realizé un donativo a la
Cruz Roja Noruega.
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